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Leidenschaft seit 1902

Partnerschaft mit Mehrwert

Partner des Verbandes der Koche Osterreichs (Dachverband)

Den Partnern des VKO steht eine einzigartige Plattform zur Verfiigung, die fiir Prasentation,
Austausch von Ideen und Kontakten, sowie fur Offentlichkeitsarbeit genutzt werden
kann.

Viele Mitglieder des Verbandes der Koche Osterreichs haben in Ihren Betrieben Fiih-
rungspositionen inne, fungieren als Entscheidungstrager und sind ausgezeichnet ver-
netzt. Dies bietet groRe Vorteile fiir Partner, die dieses Netzwerk fiir sich nutzen konnen.
Der Verband thematisiert speziell zukunftstréchtige Angelegenheiten, ohne die groRartige
kulinarische Tradition unseres Landes aus den Augen zu verlieren.

II__)as ist der Verband der Kéche
Osterreichs

Partnervertrag
Der VKO bietet seinen Partnern eine perfekte Plattform zur Durchsetzung von klar defi-

nierten Kommunikationszielen, die punktgenau die gewiinschte Zielgruppe erreichen. In
Form eines individuellen Jahresgespraches zu den Leistungen zeigen wir nach Wunsch
alle Aktivitaten des VKO auf und setzen neue Ziele und Kommunikationsthemen fir das
folgende Jahr entsprechend fest.

Erfolgsfaktoren und Kennzahlen

Der Verband der Koche Osterreichs besteht seit dem

Jahr 1902 und ist mit rund 1.300 Mitgliedern die grolste
Berufsvereinigung fur Kochinnen und Kéche des Landes. Als
Standesvertretung engagiert sich der VKO besonders in den
Bereichen Jugendforderung, Weiterbildung und Nachhaltig-
keit und tragt zu einer zukunftsorientierten Gestaltung der

e Finzigartiges Netzwerk im Bereich Gastronomie und Kiiche dsterreichischen Gastronomiebranche bei.

» Topmoderner Internetauftritt (Website, Facebook, Publikationsplattform) Mitglieder des VKO erhalten attraktive Vorteile und ErmaRi-

* Durchgehend betreute Facebook-Seiten des Dachverbandes und der Sektionen gungen bei verschiedenen Veranstaltungen und Seminaren

* Groter Erfolg eines Facebook-Postings: tber 75.010 erreichte Personen, 269 Mal geteilt sowie ausgewahlten Produkten und werden in beruflichen
(Posting im Rahmen unserer Image-Kampagne ,Leidenschaft Kochen) ESILEEEN:

 Wir haben derzeit ca. 2500 Mitglieder, standig wachsend!

e Weltverband der Koche (WACS): ca. zwdlf Millionen Mitglieder in 95 Landern welt-
weit! Nationale und internationale Vernetzung ist gewahrleistet.

Der VKO — eine Erfolgsgeschichte

Die jungste Geschichte des Verbandes der Kache Osterreichs
kann sich sehen lassen! Seit dem Jahr 2014 wurde er binnen
kurzer Zeit auf neue Beine gestellt und modern und schlank
strukturiert. Alle Mitgliedsvereine der Bundeslander ziehen

an einem Strang und sorgen daftr, dass der VKO regional
ausfuhrlicher und mit Verlinkung auf eigenen Homepage

o Aufitt der gelebten Partnerschaft zwischen Transgourmet und VKO bei allen moglichen Aktvitaten des Verbandes pr dsent ist und bleibt.
« Logo Abbilder (und Verlinkung) von Transgourmet in den offiziellen Email Briefpapier des Verband der Koche OSTERREICHS Ganz besondem k(")nnen SiCh die

® Maglichkeiten gemeinsam als Partner Events und zielgerichtet Anlasse zu entwickeln \md wew(er 2u entwickeln.
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DACHVERBAND PARTNER | SPONSOREN

Pakete fiirs Osterreich

© Benennung als Platin Partner

o Goldpaket Leistungen

o 6 aufbereitete Postings pro Jahr incl. PR Text zwei Tage Facebook oben
o sichtbar angehangt auf Chronik (PR Content vorausgesetzt)

o Premium Firmen Profil auf der Homepage mit Bilder und PR Texten,

PLATIN PAKET
40.000 € -

Benennung als Gold Partner

silberpaket Leistungen

1 fixe Umschlagseiten im Verbandsmagazin Chefs Table Magazin

20 % Ermassigung auf Einschaltung in unserem Verbandsmagazin ,Chefs Table
Billboard Einschaltung (970x250") - 2 mal im Jahr

Super Large AD (630x470") - Welcome Side 4 mal im Jahr

1 PR Artikel und Newsletter Einschaltungen pro Jahr

den Kochberuf. Fir diese wurde
Klare Szenenpositionierung im neuen Image Film des VKO nicht einfach nur eine Werbe-
ottt Tt ey SISO g cntur engagiert und die Ver-
e et g ol g 129 Foebook antwortung abgegeben - ganz
im Gegenteil. Die Mitglieder
P des Vetbandes engagierten sch
ool S selbst und stellten sich als Testi-
A E——ae  monials zur Verfigung, von der 18-jahrigen Jungkdchin dber
den jungen, aufstrebenden Kuchenchef bis hin zum Prasi-
denten. Die pragnanten Botschaften wurden unter kreativer
Mithilfe des Vorstandes entworfen, und transportieren Au-
thentizitdt und Realismus, aber auch groRe Visionen.
Genau solche Visionen verfolgt man auch mit dem | -
nationalteam des VKO. Praktisch aus dem Nichts konnte bei
der Weltmeisterschaft 2014 der sechste Platz erreicht wer-
den, ein groRer Erfolg bei der Olympiade 2016 winkt.

GOLD PAKET
20.000 €

SILBER PAKET
5.000 € -

* Bennenung als Parnter
 Platzierung auf Homepage mit Verlinkung

1.000 € Partnerschaftspaket
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VE;{EAND DER KOCHE Diese und viele weitere Beispiele beweisen: Der VKO be-
. . findet sich in einer erfolgversprechenden Entwicklung, die
KM.' Mike P. Pan?' . , ) ==—=0STERREICHS gerade erst an ihrem Anfang steht. Einem groRen und wich-
Prasident Verband der Koche Osterreichs teldenschaft seit 1902 tigen Berufsstand wird endlich zu der Anerkennung verhol-
fen, die ihm gebuhrt - etwas wovon die gesamte Branche
profitieren kann. Seien Sie dabei!




